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Alcalde de Barcelonay
Presidente del Consejo General
de Fira de Barcelona

Creatividad, innova-
cion, internaciona-
lizacidn, conceptos
unidos al estilo de
Barcelona que Fira
de Barcelona apoya
y promueve



Como ciudadanos de Barcelona debemos sentirnos
muy satisfechos por los resultados obtenidos por Fira de
Barcelona durante el afio 2008, porque Fira de Barcelona
es uno de los principales activos de la ciudad, uno de sus
principales motores econémicos, puesto que juega un
papel clave en la configuracién del nuevo modelo produc-
tivo que necesitamos para afrontar los retos del futuro.
Creatividad, innovacidn, internacionalizacion, conceptos
unidos al estilo de Barcelona que Fira de Barcelona apoya
y promueve.

Pero el balance positivo del 2008 es mucho mas valioso
aun si lo consideramos a la luz de la compleja situacién
econdmica de crisis que vivimos y que afecta a ciudades,
paises, empresas, personas y familias, y que nos exige un
considerable esfuerzo de superacion y de reflexidn sobre
nuevas bases de la economia productiva.

Creo que es muy bueno leer estos resultados positivos
desde dos puntos de vista que se entrelazan. Por un lado,
me gustaria destacar la aportacién de Fira de Barcelona
a la economia de la ciudad y del entorno metropolitano,
valorada en 2008 en mas de 2.515 millones de euros. El
gasto que efectuaron visitantes, expositores y asistentes a
congresos y reuniones tiene especial incidencia en varios
ambitos (comercio, restauracién, hosteleria y otros ser-
vicios y actividades econémicas) con un claro efecto en
el mantenimiento y en la creacién de puestos de trabajo.
A la vez, se genera un importante volumen de negocio
entre las empresas inherente a la misma esencia y razén
de ser de las ferias.

Por otro lado, la relacidon directa que existe entre estos
resultados y la apuesta que se supo hacer, en su momento,
por un buen modelo de gestidn y por las infraestructuras
adecuadas: el recinto de Gran Via que hoy proporciona a
Fira de Barcelona un importante nivel de competitividad
y que se complementa con el de Montjuic, probablemen-
te el mas emblematico de los recintos feriales urbanos
europeos.

Pero esto no es suficiente. Fira de Barcelona, a través
de su plan estratégico, ha sabido dotarse de aquellos
valores corporativos que hoy son clave para luchar contra
la crisis, ayudar a las empresas a superarla, contribuir en
el fortalecimiento de las iniciativas emprendedoras y, en
definitiva, hacer de Barcelona y de Catalufia un sélido
espacio de progreso. Me refiero, naturalmente, a la op-
cién decidida a favor de la innovacién, el conocimiento,
el disefio, las tecnologias, el valor afiadido, la calidad y la
respuesta a las nuevas necesidades que se plantean en
nuestra sociedad y en nuestras empresas.

Una de las apuestas més destacadas de la institucion
ferial es la de la internacionalizacién, que se ve reforzada
con la eleccién de Barcelona como sede de la Unidn por el
Mediterraneo. Debemos mostrarnos muy satisfechos con
los altos niveles de presencia en los salones profesionales
de expositores y visitantes procedentes de todo el mundo,
lo que contribuye al posicionamiento de nuestras empresas
en el exterior y a afianzar el papel de la ciudad como lugar
de encuentro de grandes manifestaciones internacionales
de caracter ferial y congresual.

Es evidente que Fira de Barcelona trabaja en la buena
direccién para contribuir a la competitividad, el bienestar
y la cohesién social y territorial, y que sus esfuerzos se
suman a lo que, en otros &mbitos, estan haciendo el sector
publicoy el sector privado para conseguir que Barcelona'y
Catalufia tengan un papel destacado en un mundo global
con nuevas exigencias y que busca nuevas soluciones
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FIRA DE BARCELONA EuroPA
Memoria 2008 Alemania

Messe Barcelona

Matthias Poensgen
Albrechtstrasse 8

72072 TUBINGEN, Germany
49 7071365 595

Dele gaciones e

Austria
Messe Barcelona

° °

Matthias Poensgen
internacionales [

72072 TUBINGEN, Germany

49 7071365 595
0 497071365 596
austria@firabcn.es

Bélgica

Micole Smits
Koraal Consulting
Heerlenerweg 10
6132 CM Sittard
The Netherlands
3146 400 04 46
© 3146 458 56 35
belgium@firabcn.es

Francia

Fira Barcelona France

Bcn Promotions

Gérard Escriva

34, rue Geoffroy Saint Hilaire
F- 75005 PARIS, Francia
®33147072939

0 33147073210
france@firabcn.es

Irlanda

Novalys UK Ltd

Armelle Dussutour

Winchester House, 259-269 Old
Marylebone Road

Suite 2.02, LONDON NWI 5RA,
44 2077 238416

0 442071704125
ireland@firabcn.es

Italia

Expo Consulting

Marco Barozzi

Via Brugnoli 8

|- 40122 BOLOGNA, Italia
39 051649 3189

0 390516493242
italy@firabcn.es

Luxemburgo
Micole Smits

Koraal Consulting
Heerlenerweg 10

6132 CM Sittard

The Netherlands

3146 400 04 46

O 314645856 35
luxembourg@firabcn.es




Holanda

Micole Smits
Koraal Consulting
Heerlenerweg 10
6132 CM Sittard
The Netherlands
3146 400 04 46
O 3146 45856 35
holland@firabcn.es

Portugal

Expotec

Joado Aguas

Apartado 32

P- 2894-909 ALCOCHETE, Portugal
351212348 016

0 351212342776
portugal@firabcn.es

Reino Unido

Novalys UK Ltd

Armelle Dussutour

Winchester House, 259-269 Old
Marylebone Road

Suite 2.02, LONDON NWI 5RA,
United Kingdom

442077 238416

0 442071704125
unitedkingdom@firabcn.es

Suiza

Messe Barcelona

Matthias Poensgen
Albrechtstrasse 8

72072 TUBINGEN, Germany
49 7071365 595

0 497071365 596
switzerland@firabcn.es

Turquia

SENEXPO Uluslararasi Fuarcilik A.S.
Metin Ciplak

Hurriyet Mh. Dr. Cemil Bengu Caddesi n?
103 D1 Sisli

Istanbul - Turkey

90 212 224 68 78

0 90212224 8558

turkey@firabcn.es

AMERICA

Argentina

Osvaldo Cabrera

Luis Thayer Ojeda 0191, Of. 906
Providencia

SANTIAGO DE CHILE

56 2 657 24 37

0 5626572436
argentina@firabcn.es

Brasil

Expotec

Jodo Carlos Ferreira

Rda Malebranche, 99 - Ap. 81 - Vila
Mariana

04116-160 SAO PAULO - SP - Brazil
551338 411142

0 551338412028
brazil@firabcn.es

Chile

Osvaldo Cabrera

Luis Thayer Ojeda 0191, Of. 906
Providencia

SANTIAGO DE CHILE, Chile
562 657 24 37

0 5626572436
chile@firabcn.es

Estados Unidos

Laétitia Longuefosse

Cohesium Marketing Solutions - USA
274 Madison Avenue, Suite 1804
New York, NY 10016

+1(212) 686 4123

0 +1(212) 686 4056

+1(646) 2515221

México

Osvaldo Cabrera

Luis Thayer Ojeda 0191, Of. 906
Providencia

SANTIAGO DE CHILE

56 2 657 24 37

0 5626572436
mexico@firabcn.es

Asia

Paises del Golfo: Bahréin,
Kuwait, Oman, Qatar, Arabia
Saudi, E. A. U.

Enrique Urrutia

FBS FEED BACK SERVICES
P.0.BOX 450316

DUBAI - U.A.E.

0/0: 9714 4216627
gcccountries@firaben.es

China

Noe China

Representative Office of Fira Barcelona in
China

Lisa Qu Lengyuan

Rm. 616, JuAn Mansion, N2 211 Urumchi
(N.) Rd.,

JingAn Distr.,

200040 SHANGHAI, China

86 21516 96889

B 8621510 79779

china@firabcn.es

Egipto

Enrique Urrutia

FBS FEED BACK SERVICES
P.0.BOX 450316

DUBAI - U.A.E.

®/0: 9714 4216627
egypt@firabcn.es

Hong Kong

Fairs communications int'l Co., LTD
Simon Yu

5 Fl., N2 255, Yen Chi Street Taipei
106 TAIWAN

886 22708 0927

0 886227010627
hongkong@firabcn.es

India

Comnet Exhibitions PVT. LTD.

Yogita Kackar

217-B (2nd Floor) Okhla Industrial Estate
Phase Il

NEW DELHI - 110020

91114279 5000

0 911142795098 /99
india@firabcn.es

Irdn

Enrique Urrutia

FBS FEED BACK SERVICES
P.O.BOX 450316

DUBAI - U.AE.

®/0: 9714 4216627
iran@firabcn.es

Israel

Sergio Vinitsky

TAVOR ECONOMIC CONSULTANTS LTD
Corex House, 10 Zarchin St.

P.O. Box 3030 Raanana 43662

ISRAEL

® 97297776808 /09 /00

0 9729777 68 05

israel@firabcn.es

Jordania

Enrique Urrutia

FBS FEED BACK SERVICES
P.O.BOX 450316

DUBAI - U.ALE.

8/0: 9714 4216627
jordan@firabcn.es

Libano

Enrique Urrutia

FBS FEED BACK SERVICES
P.O.BOX 450316

DUBAI - U.A.E.
0/0:9714 4216627
lebanon@firabcn.es

Siria

Enrique Urrutia

FBS FEED BACK SERVICES
P.O.BOX 450316

DUBAI - U.ALE.

®/0: 9714 4216627
syria@firabcn.es

Taiwan

Fairs communications int'l Co., LTD
Simon Yu

5 Fl., N2 255, Yen Chi Street Taipei
106 TAIWAN

886 22708 0927

0 886 227010627
taiwan@firabcn.es
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Vista aérea del recinto de Gran Via con las torres Fira al fondo




UN ANO DE
OPORTUNIDADES

El ejercicio de 2008 de Fira de Barcelona ha estado marcado por los bue-
nos resultados y por un importante nivel de actividad, pero también por la
incidencia de una situacién econdmica de alcance mundial con importantes
efectos sobre empresas y sectores, y, en consecuencia, sobre la propia acti-
vidad ferial y el conjunto de la sociedad.

El desarrollo de los objetivos contemplados en el Plan Estratégico 2006-
2015 de Fira de Barcelona constituye una herramienta de lucha contra la crisis:
salones que responden a las necesidades de los sectores, diversificacién de
la actividad, internacionalizacién, productos con valor afiadido y apuesta
decidida por la innovacidn, el disefio, la calidad y la tecnologia.

Fira de Barcelona cerré 2008 con unos ingresos de 121,3 millones de euros
y un EBITDA (resultado bruto de explotacion) de 16,6 millones de euros,
cifras practicamente idénticas a las presupuestadas. Respecto al volumen
de negocio, el incremento se acercé al 17% en relacién con 2006, afio ferial-
mente comparable. Desde el punto de vista del EBITDA, el aumento fue del
18,7% respecto de 2006.

EL ESCENARIO ECONOMICO

En un ejercicio caracterizado por la dificil coyuntura econémica, especial-
mente a partir del segundo semestre, los resultados confirmaron una sélida
trayectoria y estrategia de expansién de Fira de Barcelona. En la linea de su
vocacion de instrumento al servicio de la economia del pafis, la institucién
ferial hizo hincapié en el apoyo al tejido empresarial y el didlogo permanen-
te con los sectores econémicos y la Administracién a fin de contribuir a la
reactivacién de la actividad, facilitando la participacion de las empresas en
los salones y, por lo tanto, las transacciones comerciales y el debate sobre las
medidas contra la crisis. Fira de Barcelona es, sin duda, un factor de dinamiza-
cion econdmica que entiende los salones como un ambito de oportunidades
y una herramienta para el futuro.
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